
高州市农业农村局
储良龙眼出高州·高州龙眼甲天下

——2026 高州龙眼佛山专场品牌推介活动工
作方案（拟）

一、策划背景

深入贯彻落实做好“土特产”文章工作要求，扎实推进百县

千镇万村高质量发展工程，持续深化茂佛两市对口协作、农产品

产销对接与文旅资源互通。高州储良龙眼作为国家地理标志优质

农产品，被誉为“中国龙眼之王”，品质上乘，药食同源，兼具

鲜果食用与食疗滋补双重价值。

佛山是广府文化、粤菜、咏春醒狮功夫核心发源地，岭南药

膳、四季食补消费氛围浓厚；当前佛山西甲足球联赛火热开展，

高州同步承办省运会相关赛事，两大体育流量 IP 为茂佛农文体

融合发展提供绝佳契机。本次活动重新规划整体执行时序，提前

线上预热宣传，7 月 25 日在佛山创意产业园举办线下品牌推介

会暨龙眼展销启动仪式；之后持续落地风物巡城、西甲赛事联动、

一线劳动者公益慰问、政企渠道对接、直播带货、高州省运采摘

研学线路运营等系列长线活动，依托高州龙眼产业优势、桂圆药



食同源养生价值、佛山本土文化与体育市场，打造一场农、文、

体、旅融合推介活动，搭建茂佛两地常态化产销协作、农文旅长

效发展平台。

二、工作目标

1、深化品牌价值传播

围绕高州储良龙眼核心品质，深挖桂圆药食同源、四季食补、

运动补气养生价值，结合佛山醒狮、咏春功夫、粤菜饮食文化，

塑造高州龙眼“日常鲜果+滋补药食+运动补给”三重产品定位，

通过专家科普、实景体验、全媒体全域传播，树立高州龙眼优质

养生鲜果品牌形象。

2、拓宽佛山全域产销渠道

推介会主会场集中对接政企工会、行业协会、商超零售、餐

饮药膳门店、文旅旅行社，搭建现场产销洽谈平台，促成批量采

购订单与长期稳定供货合作，提升高州龙眼佛山市场占有率。

3、构建全域立体传播声势

整合央媒、省媒、市级主流媒体、体育、美食、养生、亲子

垂类达人资源，分预热、主活动、长尾持续传播三阶段输出内容，

覆盖全城、全网、全圈层人群，持续放大高州龙眼品牌声量。

4、推动茂佛农文体双向联动

依托高州龙眼产业资源与省运会赛事资源，打造佛山市民专



属高州龙眼采摘+省运观赛研学线路，融合田园采摘、桂圆药膳

科普、省运赛事观览，吸纳佛山亲子家庭、企业团建客源；联动

佛山西甲、功夫非遗 IP 双向引流，实现农产品外销、文旅客源

互导双向赋能。

5、树立民生公益品牌形象

面向城市一线劳动者开展龙眼公益派送活动，打造暖心民生

话题，提升高州龙眼助农惠民的大众好感度与社会美誉度。

三、活动主题

储良龙眼出高州 高州龙眼甲天下

——2026 高州龙眼佛山专场品牌推介活动

四、活动时间及场地

（一）整体时间排布

1、预热周期：2026 年 7 月 24 日及之前

2、线下品牌推介暨展销市集正式活动：2026 年 7 月 25 日

3、长线持续运营周期：2026 年 7 月 26 日—8 月 25 日

（二）活动场地

（建议）佛山创意产业园

（备选）岭南新天地鲤鱼广场（祖庙崇敬门）

（三）场地功能分区

1、品牌推介主会场



2、药食同源养生融合展示区、科普区

3、集采洽谈区

4、全媒体直播区

5、咏春醒狮非遗打卡互动区

6、研学线路预约服务点等

五、核心策划内容

（一）全城前置预热

1、全媒体分层预热投放

媒体提前发布活动预告通稿，围绕龙眼药食养生、西甲联动、

高州省运等主题开展预热报道；佛山本地全媒体平台同步推送活

动福利、市集体验、研学预约信息。美食、养生、亲子、足球体

育、非遗功夫类达人启动短视频种草，持续更新预热内容。投放

高州龙眼主题宣传海报在商圈大屏等。

2、西甲赛事前置联动铺垫

对接佛山西甲赛事组委会，在三水云秀山体育场布置高州龙眼

主题围挡、打卡装置，预热 7 月 25 日主推介活动及赛场万斤龙

眼派送计划，提前锁定赛事流量。

3、政企采购资源前置邀约

正式发函邀约佛山各级机关单位工会、国企工会、连锁商超、

粤菜餐饮协会、养生馆、文旅旅行社采购负责人，邀请其 7 月



25 日到场参与推介、对接采购合作。同步对接铁路、物流单位，

敲定龙眼冷链运输配套合作方案。

4、线上互动话题蓄水运营

同步上线#功夫补气吃高州储良龙眼 #西甲赛场清甜补给 #高

州省运摘龙眼 线上互动话题，面向全网征集龙眼养生食谱、功

夫打卡短视频、观赛采摘创意图文，优秀作品将在 7 月 25 日主

会场大屏循环展播，投稿参与者可领取龙眼礼盒福利。

（二）7月 25 日 佛山创意产业园主会场全天核心活动

1、品牌推介主会场完整流程

第一章 启幕·龙果醒狮 功夫开场

活动暖场时段，循环播放高州龙眼产业发展宣传片、茂佛对

口协作成果短片、佛山西甲赛事集锦、高州省运会筹备专题短片。

特色开场表演：醒狮采青表演搭配咏春集体武术展演，表演

结束后武术演员现场品尝储良龙眼，主持人现场科普传统养生知

识：龙眼补气益血，习武、运动后食用可快速恢复体力，打造功

夫文化与龙眼产品融合标志性场景。

主持人依次介绍到场领导、行业专家、采购渠道嘉宾、媒体

代表，正式启动本次高州龙眼走进佛山品牌推介活动。

第二章 推介·优品臻藏 双城共振

高州市相关领导上台致辞，介绍高州储良龙眼产业发展现状、



产业升级、助农富民成效，同步介绍高州承办省运会相关规划，

阐述茂佛农文体资源互通、产销协作的发展意义。

高州农业农村局开展产业专题推介，系统讲解储良龙眼地理标志

品质标准、全产业链供应链体系、品牌建设成果；现场对外发布

佛山市民专属高州龙眼采摘研学精品线路，线路包含省运会赛事

观览行程。

邀请持证药膳、中医养生专家上台分享桂圆药食同源文化、

夏季食补方案，重点讲解运动、劳作后食用龙眼的养生功效，输

出专业科普内容。

第三章 共享·文体共生 多维赋能

设置三组行业主题分享环节：

第一组，佛山粤菜行业大师现场分享龙眼与广府名菜融合创

新思路，现场展示龙眼炖鸡、桂圆乳鸽、龙眼广府糖水、龙眼养

生特调等创新菜式，讲解家庭简易龙眼药膳制作方法。

第二组，佛山西甲赛事代表介绍西甲赛场储良龙眼专项派送

执行方案，打造“湾区足球专属补给鲜果”联动合作。

第三组，文旅机构代表推介茂佛双城研学、企业团建惠民产

品，详细讲解高州省运观赛+龙眼采摘两日研学线路行程、配套

服务与预约政策。

第四章 共建·长效共赢



佛山商超、餐饮、工会、文旅行业采购代表依次发言，分享

市场消费需求与长期合作愿景。

开展优质合作渠道授牌仪式，为到场合作单位授予“高州龙

眼佛山推荐合作渠道”牌匾。

举办集中签约仪式，高州龙眼生产企业与佛山工会集采平台、

连锁商超、餐饮机构、文旅旅行社现场签订长期产销、客源输送

合作协议。

现场同步启动两大全民惠民行动：佛山西甲赛场万斤龙眼公

益派送行动、佛山一线劳动者夏日龙眼慰问行动。

全体领导嘉宾共同推杆，正式启动 7 月 26 日后全系列长线运营

活动。

2、药食同源养生融合展销区四大特色展位

（1）岭南龙眼功夫养生融合美食展位

联动佛山本土广府糖水师傅、新式养生茶饮研发人员，以储

良龙眼、桂圆肉为核心食材，现场制作桂圆莲子养生羹、龙眼润

燥茶饮、桂圆桃胶甜品、低糖龙眼烘焙小点，同时研发适配习武、

运动人群的龙眼补气特调饮品，所有产品免费提供市民试吃，同

步现场零售礼盒、散装产品。

（2）高州龙眼全产业链展示展位

集中陈列带枝储良鲜果、分级精品礼盒龙眼、桂圆肉、桂圆



膏、龙眼养生茶包等全系列产品；通过图文展板、实物陈列，科

普储良龙眼国家地理标志认证、产业规模、桂圆传统药食价值、

现代食补应用，同步展示高州省运会配套产业资源、龙眼采摘研

学文旅线路完整资料。

（3）药食同源科普互动展位

由持证营养师、资深药膳师驻场值守，现场科普桂圆食疗功

效、夏季养生搭配方案，针对市民夏季燥热、体虚乏力、失眠、

运动劳损等问题提供专属食补建议；设置龙眼养生趣味问答互动，

参与答题市民可免费领取桂圆伴手礼。

（4）集采洽谈展位

独立封闭式专项洽谈空间，定点接待佛山机关、国企工会、

商超连锁、餐饮协会、养生馆、文旅机构采购负责人，配备专属

对接工作人员，提供活动专属团购定价、企业礼盒定制、统一冷

链配送、售后保障一站式服务，专人跟进批量采购意向与长期供

货合作对接。

3、咏春醒狮非遗互动打卡区

独立设置非遗体验空间，摆放咏春木人桩、迷你手工醒狮头

供市民体验打卡；市民完成木人桩体验、醒狮手工互动后，可免

费领取储良龙眼鲜果试吃；市民拍摄打卡视频、图文带活动话题

发布社交平台，可额外兑换龙眼养生小样礼品。



4、全媒体直播带货专区

搭建独立活动专属直播间，采用高州产地种植从业者+佛山

本地美食/体育达人双主播直播模式，围绕鲜果零售、桂圆养生

产品、省运采摘研学线路、工会集采专场开展全天常态化直播。

结合现场展销实景、养生美食制作、专家科普、功夫展演实时取

景，线上全域引流销售，拓宽云端销售渠道。

（三）7月 26 日-8 月 25 日 长线持续运营落地内容

1、养生风物巡城计划

组建由高州本地种植户、高州文旅达人、佛山本地探店达人、

亲子体验官构成的风物巡展团，走进佛山五区核心城市地标开展

线下种草推广。

在地标打卡点位使用地道高州粤语科普桂圆药食功效、夏季

食疗吃法，同步录制方言科普短视频；发起城市互动话题，邀请

市民跟读高州方言养生推介语录，利用双城方言差异制造趣味传

播素材。

各巡展点位设置鲜果免费试吃、养生科普手册派发点位，向

市民普及桂圆四季养生知识，同步开放高州龙眼省运采摘研学线

路线下预约通道，持续锁定暑期亲子、企业团建客源。

线上持续更新地标打卡、龙眼产品科普、养生创意吃法短视频，

持续征集龙眼养生创意作品，优秀内容持续在线上平台展播并发



放龙眼礼盒福利。

2、佛山西甲足球赛场龙眼专项派送活动

调配 1 吨高州储良龙眼运抵三水云秀山西甲赛场，分两大板

块落地派送：

一是球员专属补给，赛事中场休息时段，为全部参赛球队送

上储良龙眼鲜果，为球员快速补充运动体力；

二是观赛市民福利，赛场外围设置龙眼免费试吃、礼盒小样

派发点位，到场观赛群众均可领取。

同步拍摄球员品尝龙眼现场短视频、图文素材，打造#西甲球员

的夏日补气鲜果 全网传播话题，联动体育媒体持续宣传。

3、全城一线劳动者龙眼公益慰问行动

分多批次走进佛山各区域，面向环卫工人、交通辅警、执勤

交警、基层医护人员、建筑工人、社区志愿者、公交司机、基层

消防队员派送龙眼礼盒，开展“夏日送清凉·龙眼暖人心”公益

慰问。

全程拍摄慰问纪实图文、短视频，联动本地官媒发布正能量

新闻，持续提升高州龙眼助农惠民品牌形象。

4、到高州、看省运、龙眼采摘研学线路常态化运营

持续对外推广佛山市民专属两日研学线路：首日佛山统一出

发，前往高州储良龙眼基地体验田园采摘，参与桂圆药膳科普宴



席，现场观摩高州省运会羽毛球、乒乓球赛事；次日参观高州农

产产业展厅后返程。

线路面向佛山企业团建、亲子家庭、工会职工团长期开放预

约，在佛山创意产业园、各大商超、社区服务中心张贴研学线路

宣传海报，线上直播间同步售卖研学套餐。

5、长效渠道深耕运营

（1）常态化工会集采：依托佛山工会惠民采购体系，将高

州龙眼鲜果、桂圆养生系列产品纳入夏季职工福利采购清单，建

立全年常态化供销通道。

（2）线下门店专柜铺设：推动佛山连锁商超、广府药膳餐

饮门店设立高州龙眼专属展销专柜，搭建稳定线下长期销售阵地。

（3）常态化直播带货：每周固定时段开启线上直播间，持

续上架龙眼鲜果、桂圆深加工产品、省运研学线路套餐，常态化

承接线上零售、企业团购订单。

（4）冷链物流长效配套：依托前期对接铁路物流单位开通

龙眼专属冷链运输绿色通道，保障佛山市场全年鲜果稳定供货。

6、内容长效传播运营

持续剪辑方言养生科普、功夫龙眼药膳食谱、西甲赛场活动

花絮、省运研学实拍、公益慰问纪实短视频，在短视频平台、本

地生活号常态化分发，沉淀高州龙眼养生、运动补给的品牌口碑；



面向全市机关单位、工会、各行业协会定向推送活动成果、长期

集采优惠政策、研学惠民福利，持续转化采购订单与文旅客源。

六、全媒体宣传推广体系

搭建央媒+省媒+市级主流媒体+垂直达人全层级传播矩阵，

按照预热、活动引爆、长尾持续三个阶段全域布局宣传内容。

1. 预热阶段（7月 24 日前）

各级权威媒体提前刊发活动预告通稿，围绕茂佛对口协作、

乡村振兴、龙眼药食养生、西甲联动、高州省运五大主题开展预

热报道；佛山本地全媒体矩阵全渠道推送活动信息、市集试吃福

利、研学预约通道。美食、养生、亲子、足球、功夫非遗类达人

同步开启城市地标科普短视频，提前蓄水造势；广佛地铁、商圈

户外大屏投放活动主题视觉物料。

2. 活动引爆阶段（7月 25 日）

活动现场架设多机位全媒体直播设备，各级媒体到场全程采

访报道，围绕功夫开场展演、产业专题推介、粤菜龙眼创新菜式、

政企集中签约、公益行动启动等环节产出新闻图文、短视频素材。

邀约三十余名养生、美食、亲子、体育、探店垂类达人驻场全程

打卡体验，全方位线上种草传播；佛山创意产业园内大屏、周边

社区宣传点位同步投放活动主题物料，实现线上线下全域曝光。

3. 长尾传播阶段（7月 26 日—8月 25 日）



推出高州龙眼产业深度专题报道、茂佛双城农文体协作主题

深度推文，分三大内容赛道持续输出内容：体育赛道产出西甲龙

眼补给、运动养生科普内容；文旅赛道更新高州省运赛事、龙眼

采摘研学实拍素材；民生赛道发布一线劳动者公益慰问纪实、工

会惠民集采相关内容。面向全市机关、工会、各行业协会定向推

送活动落地成果、长期集采合作政策、研学优惠福利，持续转化

采购订单与文旅客源。

4. 媒体达人资源配置

权威媒体包含新华社、央视频、南方网、广东卫视、南方农

村报等央省媒体，以及佛山日报、佛山+、佛山广播、佛山电视

台等本地官方平台；达人矩阵覆盖养生科普、广府美食、亲子文

旅、本地探店、足球体育、功夫非遗六大垂类博主。



活动费用预算表：

序号 类别 具体内容 金额（元）

1 活动策划与执行
方案策划、流程协调、材料撰写、会

务执行等
50000

3

高州

龙眼

品牌

推介

会（佛

山专

场）

场地租赁及

搭建布置

场地及搭建（含 LED、音响、舞台、

桌凳、环节道具、堆头、特装展销摊

位、会场氛围布置、屏控及音控人员

等）

200000

4
活动设计

会务资料

活动主 kv 及延伸物料设计、宣传海

报、龙眼购销手册设计制作
40000

5

系列人员聘

请

组织嘉宾 、采购商不少于 30 人

500006
主持人、礼仪、醒狮功夫等节目表演

人员等，不少于 10 人

7
官方媒体、自媒体达人、网红等，不

少于 10 人

8 宣传片
制作与剪辑，可结合实景+AI 特效，

不少于 2分钟
30000

9 活动直播
活动直播、专业摄影摄像设备及系列

摄制、导播、编辑、修图等人员
40000

2

“风物巡城”走进佛

山核心城市地标开展

线下种草推广

快闪演绎组织、现场表演（不少于 6

人，含服装及妆造）、摄影摄像跟拍、

视频快剪等

50000

10

宣传

推广

专题报道

上送央媒、省媒，在高州、佛山当地

主流媒体发布专题报道及宣传，推送

不少于 10 篇原创图文

60000

11 电商直播
邀请文旅达人、城市大 V开展电商直

播，不少于 5场次
35000

12 短视频
预热视频、花絮视频、打 call 视频

等不少于 5个
25000

13 多平台推广 多媒体推广平台不少于 10 个 20000



14

后勤及鲜果采买

嘉宾及供应商往返交通、住宿及工作

餐（2天），不少于 40 人
50000

15

展销会伴手礼、结合“西甲”等重大

活动现场赠送鲜果、答谢对口援建赠

送龙眼、风物巡城线下宣传试食等项

目，礼盒定制、鲜果采买及冷链运输

等

50000

合 计 700000


